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Estrategias de posicionamiento : Lewrs’
Il\

ocle  SUBWAY

Posicionamiento en relacion con un competido:
Enfasis en la comparacion con un competidor directo.

Posicionamiento en relaciéon con un atributo:
Enfasis en un atributo especifico del producto:
materiales, tamano, utilidad, garantias, calidad, etc.
A
Posicionamiento por precioy calidad:
Enfasis en la relacién del precio y calidad con el ‘
segmento de clientes al que se dirige: estatus.
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Estrategias de marca @

Marca Gnica: SONY ”

productos diferentes arropados por una misma marca.

Marca paraguas: <
una marca principal con sub-marcas que definen cada LeVI'S J”er

producto distinto que se ofrece.

Marcas multiples: '
marcas completamente distintas para cada producto o \N'o
lineas de productos de una misma empresa. 1™

Marcas blancas o de distribuidor:
productos muy diversos arropados por la marca de la tienda
que los vende.




Estrategias de mezcla de productos

Extension de mezcla o linea de productos:

agregar productos o servicios a una marca o sub-marca ya
existente y posicionada; ejemplo: servicios de telefonia,
Internety TV por cable.

Alteracion de productos existentes:

modificaciones a un producto existente para reposicionarlo
o cambiar de segmento;

ejemplo: Pepsi limén.

Contraccién de mezcla o linea de productos: eliminar
variaciones o versiones del producto; ejemplo: pizza en un
dnico tamano.

Pulverizacion:

aumentar variaciones o versiones del producto; ejemplo:
leche entera, light, deslactosada, deslactosada light, extra
calcio, de soya, etc.
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https://www.youtube.com/watch?v=N2kZVB5yk6M
https://dle.rae.es/?id=OyRtG0r

