


Posicionamiento en relación con un competido:
Énfasis en la comparación con un competidor directo.

Posicionamiento en relación con un atributo:
Énfasis en un atributo específico del producto:
materiales, tamaño, utilidad, garantías, calidad, etc.

Posicionamiento por precio y calidad:
Énfasis en la relación del precio y calidad con el
segmento de clientes al que se dirige: estatus.



Marca única: 
productos diferentes arropados por una misma marca.

Marca paraguas: 
una marca principal con sub-marcas que definen cada 
producto distinto que se ofrece.

Marcas múltiples: 
marcas completamente distintas para cada producto o 
líneas de productos de una misma empresa.

Marcas blancas o de distribuidor: 
productos muy diversos arropados por la marca de la tienda 
que los vende.



Extensión de mezcla o línea de productos: 
agregar productos o servicios a una marca o sub-marca ya 
existente y posicionada; ejemplo: servicios de telefonía, 
Internet y TV por cable.

Alteración de productos existentes: 
modificaciones a un producto existente para reposicionarlo 
o cambiar de segmento; 
ejemplo: Pepsi limón.

Contracción de mezcla o línea de productos: eliminar 
variaciones o versiones del producto; ejemplo: pizza en un 
único tamaño.

Pulverización:
aumentar variaciones o versiones del producto; ejemplo: 
leche entera, light, deslactosada, deslactosada light, extra 
calcio, de soya, etc.
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